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在深圳璀璨的夜空下，吉利“我们的篮球”第四季总决赛与缤越L Battle版上市发布会

交织成一场青春澎湃的盛宴。这场融合体育竞技与潮流文化的嘉年华，不仅见证了冠军车主

的高光时刻，更以一款全新车型的登场，向市场传递出吉利汽车深耕年轻化战略的坚定决心。

缤越L Battle版以限时先享价8.78万元起（缤越L全系限时先享价7.48万元起）的亲民定位，

携运动化设计语言与智能舒享配置，在A0级SUV市场掀起新一轮价值风暴。其背后所承载的，

是吉利与120万用户情感共鸣的深化，更是中国品牌向上突破的生动实践。

产品力进阶：颜值与舒享的双重Battle

缤越L Battle版以设计美学为突破口，将运动基因融入产品灵魂。新车采用流光轨迹前

脸与星耀云眸LED大灯组合，配合专属碳纤维风格运动套件和澎湃双边四出排气，从视觉层

面强化了整车的性能属性。这种设计语言不仅延续了缤越家族的新潮美学，更通过运动大尾

翼与红色运动卡钳等细节，塑造出极具辨识度的外观特征，完美契合年轻用户对个性表达的

深层需求。在内饰层面，麂皮环抱式竞速座舱与豪华麂皮双拼座椅的运用，配合碳纤维风格

装饰面板和竞速光轨氛围灯，实现了运动氛围与豪华质感的有机统一，展现出吉利对年轻消

费者审美趋势的精准把握。

智能科技配置的全面升级，让缤越L Battle版在驾乘体验层面实现质的飞跃。14.6英寸

高清中控大屏与Flyme Auto智能座舱系统的组合，依托E02高性能芯片提供流畅的交互体验，

充分满足当代用户对智能网联功能的核心诉求。全景舒享天窗的加入，不仅拓展了车内空间

感，更通过语音与APP远程控制功能提升了使用便捷性。主驾6向电动座椅的多维度调节能力，

结合人性化储物空间与自动空调系统，确保车辆在激烈驾驶与长途出行场景下均能提供舒适

驾乘感受，这种对细节的极致追求体现了吉利“用户至上”的造车理念。



市场表现印证了产品战略的成功。缤越家族上市七年来已热销全球68国，累计销量突

破120万辆，连续26个月蝉联细分市场占有率榜首。Battle版的推出，不仅丰富了产品矩阵，

更通过7.48万元起的亲民定价进一步降低了性能SUV的准入门槛。这种“高配低价”的策略，

既巩固了在A0级SUV市场的领导地位，也为品牌向上突破提供了新动能。从产品力到市场表

现的良性循环，展现出吉利对消费趋势的敏锐洞察和快速响应能力。

用户共创战略：从产品到生态的价值延伸

“我们的篮球”赛事IP的持续深耕，体现了吉利从产品提供商向生活方式倡导者的战略

转型。这个覆盖全国51城海选、12城战区决赛的汽车篮球赛事，历经四季发展已形成独特的

文化符号。本次总决赛邀请NBA/CBA双冠王孙悦担任冠军导师，组织冠军车主战队与明星球

员战队同场竞技，将“敢拼、敢赢、敢Battle”的精神内核具象化。这种深度融合体育竞技

与用户共创的模式，不仅强化了品牌与用户的情感连接，更构建了以缤越为核心的用户社群

生态。

用户参与度的持续提升，为品牌注入持久活力。120万缤越用户通过赛事互动、滨海派

对、潮流互动等多种形式，成为品牌文化的共建者和传播者。这种深度参与感让用户从单纯

的消费者转变为品牌生态的组成部分，形成强大的口碑传播效应。缤越L Battle版所倡导

的“Battle精神”，与篮球运动中永不言败的拼搏态度高度契合，在年轻群体中引发强烈共

鸣，这种情感认同已成为品牌最珍贵的无形资产。

从市场战略角度看，用户共创模式重塑了汽车品牌与消费者的关系。吉利通过持续运

营“我们的篮球”等IP活动，构建了与Z世代用户直接对话的渠道，能够及时获取用户反馈

并快速迭代产品。这种以用户为中心的战略，不仅提升了品牌忠诚度，更形成了竞争对手难

以复制的护城河。缤越L Battle版的成功上市，标志着吉利已建立起“产品+生态”的双轮



驱动模式，为中国汽车品牌的年轻化探索提供了可借鉴的范本。

行业格局重塑：中国钢炮的破局之道

在竞争日益激烈的A0级SUV市场，缤越L Battle版以全方位优势重新定义细分市场标准。其

搭载的1.5TD+7DCT黄金动力组合，实现7.6秒百公里加速与6.35L/100km超低油耗的完美平衡，

起步响应仅需0.23秒，动力表现超越同级合资产品。540°全景影像与L2级智能驾驶辅助系

统的加入，涵盖ICC智能领航、AEB-P行人识别保护等核心功能，在智能安全领域建立明显优

势。这种“性能+智能”的双重领先，打破了市场对入门级SUV的传统认知，推动整个细分市

场向更高标准演进。

缤越L Battle版的上市，对行业竞争格局产生深远影响。其以“中国钢炮”的精准定位，在

年轻消费群体中形成强大号召力，持续巩固在A0级SUV市场的领导地位。与竞品相

比，Battle版在保留卓越品质基础上，通过碳纤维风格运动套件、麂皮环抱式运动座舱等配

置，实现了运动氛围的全面提升，同时维持了极具竞争力的价格体系。这种高价值产品策略，

不仅提升了中国品牌的市场话语权，更迫使合资品牌不得不重新评估其产品定价与配置策略，

加速了整个行业的价值重构。

从行业发展视角看，缤越L Battle版的成功印证了中国汽车品牌向上突破的可行路径。

通过精准把握年轻用户需求，深度融合产品力与用户生态建设，吉利实现了从跟随者到引领

者的角色转变。缤越家族全球热销的成绩，证明了中国汽车工业完全有能力打造具有全球竞

争力的产品。随着Battle版等车型的持续创新，中国品牌正从技术、设计、营销等多个维度

重塑行业生态，推动汽车产业从“价格竞争”向“价值竞争”的健康转型，这种转变将为中

国汽车工业的可持续发展注入强劲动力。

罗辑车评：

纵观吉利缤越L Battle版的上市历程，我们看到的不只是一款新车的发布，更是中国汽

车品牌年轻化战略的成熟落地。从产品设计到用户共创，从性能突破到智能进阶，缤越L

以“Battle精神”为核心，构建了与Z世代用户同频共振的完整生态。这种以用户为中心、

以价值为导向的发展模式，正引领中国汽车品牌走向更广阔的未来。正如“千淘万漉虽辛苦，

吹尽狂沙始到金”所寓，历经市场锤炼的吉利缤越，正以坚定的步伐书写着中国钢炮的传奇

篇章。
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